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Riktlinjer for sponsring

Skelleftea Kraft arbetar med sponsring, ett kommersiellt samarbete som ska
vara till nytta fér bade oss sjalva och dem vi valjer att sponsra. Det ska finnas
en tydlig motprestation for att vi ska inleda ett sponsorsamarbete. For
samtliga sponsorsamarbeten ska sponsoravtal upprattas av
Kommunikationsavdelningen.

Sponsring kan delas in i fyra kategorier; association, exponering, relation och
samhallsbyggande.

Sponsringen ska leda till starkta relationer med kunder, anstéllda och omvérld, 6ka
kédnnedomen och kunskapen, ta hdnsyn till mangfald samt stirka varumaérket
Skellefted Kraft. Sponsring ska ockséa vara en del av att profilera sig som en attraktiv
arbetsgivare och ddrmed underlitta for framtida personalrekryteringar.

Regionalt

Regionalt, pa de orter vi har verksamhet, ska sponsringen skapa positiva
associationsvarden och skapa goodwill for Skelleftea Kraft samt forstarka positionen
som viktig samhéllsaktor.

Nationelit
Nationellt ska sponsringen dka kdnnedomen av och stiarka Skellefted Krafts
varumérke genom exponering, association och relationsbyggande.

Forutsattning for sponsring

Foreningar, organisationer verksamma inom bland annat idrott, kultur samt samhélle
framforallt med inriktning pé barn och ungdomar kan sdka sponsringssamarbete med
Skellefted Kraft.

Skellefted Kraft sponsrar inte politiska eller religiosa verksamheter, kontroversiella
verksamheter eller aktiviteter som innebar fara for liv och milj6. Vi sponsrar inte
heller enskilda utdvare.

Organisation
Kommunikationschefen ansvarar, samordnar och budgeterar for all sponsring i
foretaget. Ansokningar sker genom var externa hemsida.
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